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visie

Dagtoerisme en verblijfstoerisme zijn en blijven de belangrijkste
inkomstenbronnen voor Cadzand. De ontwikkeling die Cadzand
doormaakt, zorgt ervoor dat naast de vertrouwde gast ook een
grote groep andere gasten met andere en ook meer wensen en
eisen Cadzand bezoeken.

Door samen te blijven werken (kennis delen, ideeén uitwisselen
tussen stakeholders) in Cadzand zijn we tot meer in staat dan dat
ieder voor zich dat is.




' doelstelling

In de periode 2020-2025 willen de leden van TOP Cadzand
toewerken naar de status van beste Noordzeekust badplaats. Wij
vinden dat we die behaald hebben als de gemiddelde
gasttevredenheidsscore (overall) een 9+ bedraagt.



missie

TOP Cadzand stelt ondernemers centraal maar claimt ook haar rol
als aanjager van het blijvend streven naar kwaliteit en haar rol als
verbinder tussen ondernemers onderling en de gemeente. Dit is
een continue proces.

“Wij focussen voor 100% op wellbeing. Daardoor onderscheiden wij
ons van de andere Noordzeekust badplaatsen en blijft Cadzand
aantrekkelijk voor zowel de gast, ondernemers en medewerkers.

Cadzand wordt gepromoot door onze gasten en wordt gedreven
wordt door tevreden medewerkers. Onze beloning: wij zijn de beste
Noordzeekust badplaats in 2025.
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TOP Cadzand

> inspireren ondernemers per branche &

> verbinden branches onderling | stimuleren samenwerking
> training medewerkers

> organisatie van informatie

> afstemming over- en samenwerking bij de uitvoering van
vastgesteld beleid




ondernemers

> informatievoorziening aan de gast door te investeren in
hardware en “software” (de medewerkers)

> productontwikkeling met een focus op wellbeing

> bewaken kwaliteit eigen producten

> samenwerking en kennis delen




gemeente Sluis

> investeren in infrastructuur- en kwaliteit openbare ruimte

> afstemming over- en samenwerking met TOP Cadzand bij de
uitvoering van vastgesteld beleid en overeengekomen
actiepunten







- ‘Ontwikkelingsplan Cadzand-Bad | Natuurlijk stijlvol’ (2006)
- ‘Ontwikkelingsplan Cadzand-Bad | Ruimtelijke visie en beeldkwaliteit’ (2010)

- ‘Schilvisie Cadzand-Bad | een stedenbouwkundig ontwikkelingsperspectief voor
de flanken’ (2011)

- ‘Rapportage streefbeeld Cadzand-Bad’ (2017)

- ‘Stimuleringsprogramma gezondheidstoerisme gemeente Sluis 2019 - 2024’
(2018)

- ‘Positioneringsstrategie Cadzand | Wat doet mensen verlangen naar Cadzand?”
(2019)







de gast van 2025




belofte en slogan

een vakantie in Cadzand draagt
bij aan jouw positieve gezondheid

LIVETHE CALVAND LIFE




kernconcept

life style vakanties voor vitale mensen




persoonskenmerken
van het merk Cadzand

fotogeniek
en

fenomenaal gastvrij




doel

best gewaardeerde noordzeekust badplaats
in 2025




kernwaarde

wellbeing *

*) the state of feeling
healthy and happy ->
positieve gezondheid







DESIGN
AWARDS

Recommended on

@O tripadvisor-

“"Excellent”

BEST!NTRAVEL
2020
#1 City

SALZBURG,

MICHELIN €3

STARS €3 €3
X &3 &3 &3
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1. Innovatie
2. informatie
3. Inrichting buitenruimte

SXi



uit de missie van TOP Cadzand

“Cadzand wordt gepromoot door onze gasten en wordt gedreven
wordt door tevreden medewerkers”

Wij geloven dus niet in advertentiecampagnes.
Wij geloven wel in ambassadeurschap door onze gasten.

Onze gasten zijn ambassadeur voor Cadzand zodra wij de speerpunten
informatie, innovatie en inrichting openbare ruimte op orde hebben.




Innovatie

Doel: In Cadzand staat wellbeing centraal. De gast vindt in Cadzand een
gezond, vitaal en kwalitatief hoogwaardig activiteitenaanbod (slapen, eten
en drinken en activiteiten) met hoge belevingsfactor.

We gaan verder met de realisatie van het stimuleringsprogramma
gezondheidstoerisme. De nadruk ligt op de organisatie van een permanent
en jaarrond aanbod aan wellbeing producten, services in de bedrijven zelf.
Dit moet de jaarrond wellbeing beleving optimaliseren en de bezetting
buitenom de schoolvakanties stimuleren. Waar mogelijk zoeken we ook de
samenwerking op met buurgemeente Knokke en andere kernen in West-
Zeeuws Vlaanderen.

Wellbeing in Cadzand manifesteert zich binnen deze vier branches:

slapen
A eten en drinken
activiteiten (inclusief winkelen)
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Informatie

Doel: In Cadzand communiceren ondernemers duidelijk en doelgericht.
Zowel onderling als richting stakeholders en gasten. ledereen kan te allen
tijde beschikken over alle relevante informatie.

De meeste gasten in Cadzand zijn verblijfsgasten en die helpen wij als
gastheren en gastvrouwen graag zelf tijdens hun verblijf in het hotel of op
de camping. Voor de daggasten die Cadzand bezoeken wordt er in de
vakantieperiodes een toeristisch informatiepunt ingericht. Bijvoorbeeld in
een winkel.

In het kader van fenomenaal goed gastheerschap worden de gastheren en
gastvrouwen van Cadzand getraind in het zo goed mogelijk helpen en
informeren van de gast. Om dit te kunnen doen beschikken zij over een
compleet aanbod aan informatie van wat er in Cadzand en omgeving te
beleven valt. Online is alle benodigde informatie over Cadzand voor
' handen. Deze informatie ontsluiten wij via een website waarop onze
positioneringsstrategie en het DNA van Cadzand bovendien goed naar
voren komt.
















| a Inrichting openbare ruimte

Doel: Cadzand is goed bereikbaar, schoon en efficiént- en
stiflvol ingericht voor ondernemers, medewerkers, gasten en
3 bewoners.

De openbare ruimte in Cadzand is schoon en kwalitatief

{ hoogwaardig ingericht (CROW A+ voor de pleinen,

'|1' promenades, boulevards, jachthaven en doorgaande

‘( looproutes Cadzand —Bad;(CROW A of B overige delen

.‘ openbare ruimte). Alles wordt er aan gedaan om eventueel
leegstaande panden in overleg met de eigenaren zo
fatsoenlijk mogelijk te laten ogen. Bouwwerkzaamheden

{ worden waar mogelijk aan het oog onttrokken met

(bijvoorbeeld) representatieve schuttingen.




I ~werfafval in he* groen

Er ligt geen zwerf- rligt weinig Er ligt in beperkte Er ligt redelijk veel Er ligt veel zwerfaf-
afval in het groen. zwerfafval in het mate zwerfafval in zwerfafval in het val in het groen.
groen. het groen. groen.




REINIGING - afvalbak - vullingsgraad

|

Afvalbak is leeg en heeft geen fvalbak is voor minder dan de Afvalbak is niet vol en heeft Afvalbak is nagenoeg vol en Afvalbak is nagenoeg vol en

Afva
afval dat uitsteekt. helf§ vol en heeft geen afval dat | geen afval dat uitsteekt. heeft geen afval dat uitsteekt. heeft afval dat uitsteekt.

uitsgeekt.

Uitstekend afval “ tekend afval Uitstekend afval Uitstekend afval Uitstekend afval
vullingsgraad 0% per r llingsgraad <40% per vullingsgraad <80% per vullingsgraad <100% per | vullingsgraad >100% per
afvalbak afvalbak afvalbak afvalbak afvalbak
Zwerfafval | zwerfafval Zwerfafval Zwerfafval Zwerfafval
binnen een binnen een binnen een straal binnen een binnen een
straal van 1 m van 1 m rondom straal van 1 m straal van 1 m
‘ ¥ rondom de de afvalbak rondom de rondom de
afvalbak afvalbak afvalbak

IR



Verrekenen op beeld via RAW-werkcategorie 51

VR ETGiT'N open verharding-elementenverharding-onkruid

Er is geen onkruid.

aantal stuks onkruid

hogerdan 20 cm
0 stuks per 100 m2

bedekking
0% per 100 m?

|I| leetinstructie: Onkruig

einig onkruid.

aangal stuks onkruid
hoger dan 20 cm
< 1P stuks per 100 m?

2% per 100 m2

Erisin beperkte mate
onkruid.

aantal stuks onkruid

hoger dan 20 cm

<20 stuks per 100 m?

bedekking
<4% per 100 m?

Eris redelijk veel
onkruid.

aantal stuks onkruid

hoger dan 20 cm

<30 stuks per 100 m?

bedekking
<8% per 100 m?

Erisveel onkruid.

aantal stuks onkruid

hoger dan 20 cm
> 30 stuks per 100 m?

bedekking
>8% per 100 m?
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